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- Chiffres - L@ cabinet isuppli @ réalisé sa ttaditionnelle gvaluation matérielle
\ \ du terminal. sans surprise, |'écran estla piece |a plus onéreuse.

Alors qu'App\e vient d'annoncer avoir franchi le cap des 1,7 million d'exempla‘\res
d'iPhone 4 vendus en trois jours, isuppli 2 repris ses tournevis pour démonter le

smartphone et évaluer, comme a son habitude, \e cout unitaire du terminal en additionnant le prix de
| ses composants-

Cela devient un rendez—vous récurrent s le cabinet g'est fait e spécialiste de cette gvaluation, qu'il
s'agisse des terminaux de la pomme, que ceux de |2 concurrence. Bien renseigné par les fournisseurs,
ces gvaluations sont considérées comme relativement justes.

28 dollars pour |'écran

Selon ses calculs, |'iPhone 4en yersion 16 Go coute 187,51 dollars 3 fabriquer, soit a peine 8 dollars
de plus que |'iPhone 3G S. Mais il est peaucoup moins colteux que \e premier modéle de |a firme
(Edge) qui avait été gvalué @ 227 dollars.

De quoi |aisser @ Apple de trés pelles marges méme si on ne connait pas |e prix de gros proposé aux
opérateurs. Reste que \'iPhone 4 est yendu nu autour des 600 euros..

Rappelons par ailleurs que ce cout unitaire ne prend pas en compte 12 recherche etle déve\oppement,

le marketing, \a logistique, la publ'\cité‘.. Mais il est néanmoins 'mtéressant de souligner que malgré
des spéciﬁcations en hausse, \es marges d'Apple restent les mémes.

pans le détail, on apprend que |'écran, fabriqué par LG, est \a piece la plus onéreuse du gmartphone B
28,50 do\\ars.l\ faut dire que c'est I'un des points forts du term‘ma\.

viennent ensuite le processeur A4 fabriqué par Samsung E\ectronics, qui cotterait 10,75 dollars etle
gyroscope (fabr'\qué par STMicro\ectron'\cs) 32,60 dollars.

Néanmoins, 'iPhone demeure un produit haut de gamme. 1\ distance de loin des produits concurrents
éga\ement décortiqués par isuppli. Ainsi, e colt unitaire de product‘non d'un BlackBerry Curve ne
| serait que de 103 dollars, |e Palm pre lui couterait 170 dollars.
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Jonathan Ive sur l'iPhone 4 et la science des matériaux
par Florian Innocente le 30.06.2010 a 12:32

Jonathan Ive a expliqué au site Core77 l'approche de son équipe de designers pour la
conception de I'iP e 4. Des propos qui décrivent une démarche globale appliquée chez Apple,
sous sa conduite, depuis des années et dont le nouveau téléphone est la derniére traduction.

«Les trois divisions noires sont moulées en méme temps que |'armature, puis I'ensemble passe par
plusieurs étapes » explique Ive «L'armature est donc assemblée en premier puis interviennent
l'usinage final et le polissage. Ce que pensent les gens sur le design du produit est bien s(r subjectif.
Mais objectivement, je peux vous assurer que les exigences de fabrication sont phénoménales. Et dés
le départ nous I'avons déterminé et nous I'avons congu pour répondre a ces objectifs »

«Une grande part de I'expérience procurée par un objet physique a a voir avec les matériaux. Chez
Apple on expérimente et on explore les matériaux, leur transformation, leurs propriétés intrinséques -
ainsi que le processus pour leur transformation d'un matériau brut vers un produit fini ; par exemple,
on essaie de comprendre précisément comment ils vont réagir a l'usinage et au polissage. Cet
apprentissage, ce souci vis-a-vis des matériaux et du processus de leur transformation sont
absolument essentiels dans notre maniére de travailler ».

Autant de choses qui ont conduit au choix d'un verre alumino-silicaté pour les deux faces de I'iPhone
4, ou pour ce qui est présenté comme un acier inoxydable développé sur mesure pour la structure qui
fait a la fois office d'antenne et d'armature. Une armature qui, malgré ce que l'on peut croire en la
regardant, n'est pas constituée de trois piéces séparées par les encoches des antennes, mais d'une

seule.

La premiére raison qui fait que les adolescents aiment Apple est le fait qu’Apple congoit
Document 4_ des produits adaptés a leurs besoins. LiPod et I'iPhone sont deux excellents exemples
- de produits qui font des choses (la musique et la communication mobile) qu‘aiment les
jeunes. Le fait qu’Apple revendique ses produits comme créatifs et individuels contribue
aussi a cela. C'est sans compter le design des produits Apple. Tout le monde aime les
produits brillants, épurés et bien designés. Cela compte énormément pour les jeunes
consommateurs.

une campagne de pub qui avait marqué les esprits & I'époque

Les stratégies publicitaires et marketing d’Apple sont également de réelles
légendes. Les publicités pour les produits Apple sont tout ce qu‘il y a de plus minimalistes
et s'adressent a une cible large. Elles ont toujours quelque chose de créatif qui
confortent cette idée que les produits Apple offre la liberté de créer. Une carte
extrémement forte dans ces stratégies est celle du buzz. Une fois que la marque a su créer
du bouche a oreille autour d’un produit, elle réduit au minimum ses dépenses publicitaires,
laissant le BAO se propager et profitant au final de la couverture effectuée par la presse (
une méthode particuliérement efficace avec les adolescents ).




